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自己紹介

高橋あゆみ
株式会社CAMPFIRE
CAMPFIRE事業部カスタマーサクセスチーム
マネージャー

2014年4月内閣府入府。経済分析、国際会議業務を担当。
2017年10月株式会社CAMPFIRE入社。カスタマーサクセス部
にてクラウドファンディングの企画サポートや審査業務に従
事。その他地域に特化したCAMPFIRE LOCAL事業（当時）や
社会貢献に特化したGoodMorning事業（同左）を兼任。
日本ファンドレイジング協会准認定ファンドレイザー。
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本日の流れ

1. CAMPFIREとは

2. クラウドファンディングとは

3. 活用事例と成功のポイント

4. おわりに
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CAMPFIREとは
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410万人 160万人

これまでの累計支援者数は410万人、

会員数は160万人を突破しました。

申請から掲載までに1ヶ月程度かかる

プラットフォームが一般的ですが、

CAMPFIREでは審査は必要最低限に。

ページの作成も文字と画像を組み合

わせるだけで、誰でも簡単に作成可

能です。

私たちは「誰しもが声を上げられる

世の中」を作るために、ジャンル・

規模は問いません。オールジャンル

で幅広い世代の方にご利用頂いてい

ます。
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※自社調べ

様々な人にプロジェクトを届けることができる
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クラウドファンディングとは
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事例１文化財の建物修繕
（新潟県上越市）

〜理解と共感を得るストーリー〜
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事例１ 文化財の建物修繕（新潟県上越市）
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https://camp-fire.jp/projects/view/317448

https://camp-fire.jp/projects/view/317448
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理
解
を
得
る

事例１のポイント 〜理解と共感を得るストーリー〜

• 過去に行ってきたことや現在行っていること
• 自分たちには当然だが、一般のひとは知らないこと

過去 現在 未来

共
感
を
得
る

タイトル『国登録有形文化財「百年料亭宇喜世」の小座敷を修繕し140年の建物を守りたい！』

数値データ年月/人数/広さ等 スケジュール

資金用途内訳

夢・目標

メッセージ

行ってきたこと
資料/会議のようす/
関係者の所属や名前等

外部の評価

施設概要 住所/連絡先/営業時間/定休日/HP等
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事例２エシカル・ツーリズムの普及啓発
（沖縄県竹富町）

〜魅力的なリターン〜

2021@CAMPFIRE.inc
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事例２ エシカル・ツーリズムの普及啓発（沖縄県竹富町）
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（出典）Us 4 IRIOMOTE

https://camp-fire.jp/projects/view/252672

https://www.us4iriomote.org/
https://camp-fire.jp/projects/view/252672


事例２のポイント 〜魅力的なリターン〜
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松

竹

梅

起案者自身はどんなひと？ 支援者はどんなひと？

• 広めたい想い

• 提供できるモノや体験

• 負担できるコスト

✕

• 共感できる想い

• ほしいモノや体験

• 負担できるコスト

（置かれている環境）

（人数）

!
リ
タ
$
ン
価
格
(
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＜リターン構成表＞＜松竹梅の法則＞
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事例２のポイント 〜魅力的なリターン〜
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松

竹

梅

第三者と
コラボレーション

支援者の次のアクションへ
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事例３ 地域の交流の場作り
（長野県佐久穂町）

〜仲間の巻き込み〜

2021@CAMPFIRE.inc
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事例３ 地域の交流の場作り（長野県佐久穂町）
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https://camp-fire.jp/projects/view/219269

https://camp-fire.jp/projects/view/219269


事例３のポイント 〜仲間の巻き込み〜
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事前告知 周囲の方へ呼びかけ
（1/3の法則）

プロジェクト成功率は、初日に

• １件でも支援が入れば約５割
• 目標金額の10%以上集まれば約８割
• 目標金額の20％集まれば約９割

目標金額に対して支援は

• 友だちからが1/3
• 友だちの友だちからが1/3
• 知らないひとからが1/3

2021@CAMPFIRE.inc

（時間）

!
プ
レ
ビ
,
$
や
支
援
(

高くスタート

中だるみを防ぐ

①目
的
#
モ
ノ
・
体
験

支援者

既存

既
存

新
規

新規

② ④

③

＜支援の集まり方＞ ＜支援を募る優先順位＞
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事例３のポイント 〜仲間の巻き込み〜

準備期間 掲載期間

対談動画を紹介
町議会議員、任意団体、八百屋

「お気に入り」登録依頼

地域の方からリターン提供

→地域紙、農業研究会広報誌
などに掲載

広報協力依頼
SNSシェア、チラシ、
メディア取材の紹介

ページ作成協力依頼
動画の映像制作、楽曲制作、
下書きへの意見収集

コラボレーションイベント

応援メッセージを紹介
移住者、習い事教室、林業家、農園主、漫画家

初日に30％達成 100％達成 135％達成
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事例３のポイント 〜仲間を巻き込むPR戦略〜

おわりに
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おわりに
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地域の持続可能な発展における
クラウドファンディングの役割

Ø 多くの方から少額ずつ集めたお金が

起案者の責任を生む

Ø 地域の課題が支援者の自分事になる

Ø 地域の連携が増え、結束が強くなる

Ø 地域を客観的に見つめ直し、説明する
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おわりに

ご質問・掲載相談などお気軽にどうぞ！

▼『スタッフに相談』
https://camp-fire.jp/counsels

「高橋」の講演にご参加いただいた旨をご記載ください！

https://camp-fire.jp/counsels
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ありがとうございました

2021@CAMPFIRE.inc


